Svensk forfattningssamling

iy

Lag
om andring i marknadsféringslagen (2008:486);

utfardad den 1 juli 2010.

Enligt riksdagens beslut' foreskrivs att 18 marknadsforingslagen
(2008:486) ska hafdljande lydelse.

18 Dennalag har till syfte att framja konsumenternas och naringslivets
intressen i samband med marknadsféring av produkter och att motverka
marknadsforing som &r otillbdrlig mot konsumenter och néringsidkare.

Bestdmmelser om marknadsféring finnsbl.a. i

— konsumentkreditlagen (1992:830),

—lagen (1992:1672) om paketresor,

— tobakslagen (1993:581),

—akohollagen (1994:1738),

—lagen (1995:1571) om insattningsgaranti,

—radio- och tv-lagen (2010:696),

—lagen (1996:1006) om anméalningsplikt avseende viss finansiell verk-
samhet,

—lagen (1996:1118) om marknadsforing av kristallglas,

—lagen (1997:218) om konsumentskydd vid avtal om tidsdelat boende,

—lagen (1999:268) om betal ningsdverforingar inom Europeiska ekono-
miska samarbetsomradet,

—lagen (1999:158) om investerarskydd,

—lagen (2002:562) om elektronisk handel och andra informationssamhal -
lets tjanster,

— lagen (2004:299) om inlaningsverksamhet,

— prisinformationslagen (2004:347),

— distans- och hemférséljningslagen (2005:59),

— forsékringsavtalslagen (2005:104),

—lagen (2005:405) om férsakringsférmedling,

—lagen (2006:484) om franchisegivares informationsskyldighet, och

—lagen (2010:510) om lufttransporter.

Dennalag tréder i kraft den 1 september 2010.

! Prop. 2009/10:95, bet. 2009/10:KU25, rskr. 2009/10:330.
2 Senaste lydelse 2010:719.
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