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Lag" . . . Utkom fran trycket
om #ndring i radio- och TV-lagen (1996:844); den 26 mars 2002

utfardad den 21 mars 2002.

Enligt riksdagens beslut' foreskrivs i fréga om radio- och TV-lagen
(1996:844)

dels att 7 kap. 7 och 12 §§ samt 10 kap. 5 § skall ha foljande lydelse,

dels att det i lagen skall inforas tva nya paragrafer, 7 kap. 7 a och 7 b §§,
av foljande lydelse.

7 kap.

7§ Annonser skall i TV-sidndning sdndas mellan programmen. Under for-
utsdttning att villkoren i 7 a § uppfylls far annonser dock avbryta ett pro-
gram om det sker pa sadant sitt att — med hinsyn till naturliga pauser samt
programmets sdndningslangd och karaktir — varken programmets integritet
och virde eller rittighetshavarnas rittigheter krianks.

Vid tillimpningen av forsta stycket samt 7 a och 7 b §§ skall ett program
som inte bestar av annat 4n, utom angivande av namn eller kélla, ett enkelt
meddelande om tid, védderlek, nyheter eller dylikt, inte betraktas som ett sér-
skilt program.

7a§ I sportprogram dir det forekommer ldngre pauser eller i program
som dr forestillningar eller evenemang med pauser for publiken far annon-
ser sidndas i pauserna.

I program som bestar av avslutade delar far annonser sdndas mellan de-
larna.

I spelfilmer och filmer som &r gjorda for TV — utom TV-serier, létta un-
derhallningsprogram och dokumentérprogram — far annonser siandas om den
programlagda séndningstiden Gverstiger 45 minuter. Annonser far sdndas en
géang for varje hel period om 45 minuter. Om den programlagda sidndningsti-
den &r minst 20 minuter ldngre #n tva eller flera fullstindiga perioder om 45
minuter far annonser sindas ytterligare en gang.

I andra program #n de som avses i forsta och andra styckena skall det vara
minst 20 minuter mellan annonssédndningarna i programmet.

7b§ Trots vad som sdgs i 7 och 7 a §§ far annonser inte avbryta guds-
tjanster eller program som huvudsakligen vinder sig till barn under tolv ar.
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Program som huvudsakligen handlar om nyheter eller nyhetskommenta-
rer, dokumentérprogram och program om livsaskadningsfragor far inte av-
brytas av annonser om den programlagda sédndningstiden dr kortare dn 30
minuter. Om den programlagda sédndningstiden #r 30 minuter eller lingre
giller vad som sdgs i 7 a § andra och fjiarde styckena.

Reklam fér inte forekomma omedelbart fore eller efter ett program eller
en del av ett program som huvudsakligen vinder sig till barn under tolv ar
savida det inte dr friga om meddelanden som avses i 8 §.

12§ Bestimmelserna i detta kapitel giller inte for sddan reklam som den
sdndande gor for sin programverksamhet.
| Bestimmelserna i 5 och 7-7 b §§ giller inte sokbar text-TV.

10 kap.

5§* Den som &sidositter de bestimmelser och villkor som anges 1 denna
paragraf far aldggas att betala en sirskild avgift. Detta giller

1. villkor om annonser och sponsrade program som foreskrivits med stod
av 3 kap. 3 § forsta stycket,

2. bestimmelsen om otillborligt gynnande av kommersiella intressen en-
ligt 6 kap. 4 §,

| 3. bestimmelserna om annonser i 7 kap. 1 och 5-7 b §8§,

4. bestimmelserna om andra annonser dn reklam i 6 kap. 5 § och 7 kap. 2
och 3 §8§,

5. bestimmelserna om sponsring i 7 kap. 8 och 9 §§ samt 10 § andra
stycket,

6. bestimmelsen om reklam i 7 kap. 11 §, eller

7. bestimmelsen om exklusiva rittigheter i 6 kap. 10 §.

Vid provning av fradgan om avgift skall paforas skall ritten sirskilt beakta
overtradelsens art, varaktighet och omfattning.

Avgiften tillfaller staten.

Denna lag trader i kraft den 1 april 2002 och giller sdndningar som sker
efter den tidpunkten.
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