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Svensk författningssamling

 

Lag
om ändring i radio- och TV-lagen (1996:844);

 

utfärdad den 25 mars 2004.

Enligt riksdagens beslut
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 föreskrivs att 6 kap. 8 § samt 7 kap. 1 och 5 §§
radio- och TV-lagen (1996:844) skall ha följande lydelse.

 

6 kap.

 

8 §

 

2

 

    

 

Den som sänder TV-program över satellit eller med stöd av tillstånd
av regeringen skall, om det inte finns särskilda skäl mot det, se till 

1. att mer än hälften av den årliga sändningstiden upptas av program av
europeiskt ursprung, och 

2. att minst tio procent av den årliga sändningstiden eller minst tio procent
av programbudgeten avser program av europeiskt ursprung som har fram-
ställts av självständiga producenter; en så stor andel som möjligt bör utgöras
av program som färdigställts under de närmast föregående fem åren. 

Som sändningstid anses i denna paragraf tid då det sänds program med
annat innehåll än nyheter, sport, tävlingar, annonser och programtjänster
som avses i 7 kap. 5 § fjärde stycket. I sändningstiden skall inte heller räknas
in sändningar av endast text.

TV-sändningar enligt första stycket och ljudradiosändningar som sker
med stöd av tillstånd av regeringen skall, om det inte finns särskilda skäl
mot det, i betydande omfattning innehålla program på svenska språket, pro-
gram med svenska artister och verk av svenska upphovsmän.

 

7 kap.

 

1 §   

 

Före och efter varje sändning av annonser skall det sändas en särskild
signatur som tydligt skiljer annonserna från övriga sändningar. Signaturen
skall i televisionen bestå av både ljud och bild. I sökbar text-TV och i för-
säljningsprogram som avses i 5 § fjärde stycket skall signaturen alltid vara
löpande, men behöver endast anges i bild.

I fråga om sändningar som regeringen lämnar tillstånd till får regeringen
medge undantag från skyldigheten enligt första stycket och kravet enligt 6 §. 

Med annonser avses reklam samt sändningar som utan att vara reklam
sänds på uppdrag av någon annan.
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Prop. 2003/04:66, bet. 2003/04:KU16, rskr. 2003/04:165.
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Senaste lydelse 1998:1713.
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5 §

 

3

 

    

 

Annonser får sändas högst åtta minuter under en timme mellan hela
klockslag. I TV-sändning mellan klockan 19.00 och 24.00 får denna tid ut-
sträckas till högst tio minuter. Om sändningstiden inte omfattar en timme
mellan hela klockslag får annonser sändas under högst tio procent av den ti-
den.

I TV-sändning får de i första stycket angivna annonstiderna överskridas,
om 

1. programföretaget gör sannolikt att 
a) överskridandet föranletts av en i tiden nära liggande händelse som med-

fört att en tidigare sändning av annonser fått utgå eller förskjutits,
b) företaget inte rimligen haft anledning att ta denna händelse i beaktande

vid programplaneringen, och
c) händelsen legat utanför företagets kontroll, samt
2. annonstiden under en timme mellan hela klockslag inte överstiger tolv

minuter.
Annonser får i en TV-sändning sändas under högst tio procent av sänd-

ningstiden per dygn.
Programtjänster som uteslutande är avsedda för program där publiken er-

bjuds att beställa varor eller tjänster (försäljningsprogram) får trots vad som
sägs i första, andra och tredje styckena sändas i televisionen. Med program-
tjänst avses ett samlat utbud av program som sänds under en gemensam be-
teckning. Utöver vad som följer av 6 kap. 9 § skall programtjänstens beteck-
ning anges i början och i slutet av sändningen.

 

Denna lag träder i kraft den 1 maj 2004.

På regeringens vägnar

MARITA ULVSKOG
Knut Weibull
(Kulturdepartementet)
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Senaste lydelse 1997:335.


