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Svensk forfattningssamling

SFS 2008:498
Lagﬂ . . . Utkom fran trycket
om andring i radio- och TV-lagen (1996:844); den 16 juni 2008

utfirdad den 5 juni 2008.

Enligt riksdagens beslut' foreskrivs att 7 kap. 2 § och 10 kap. 7 § radio-
och TV lagen (1996:844) ska ha foljande lydelse.

7 kap.

2§ Av en annons som inte dr reklam ska det framgd i vems intresse den
siands. Om reklamidentifiering finns bestimmelser i 9 § marknadsforings-
lagen (2008:486).

10 kap.

7 § En handling som strider mot 7 kap. 3 och 4 §§ samt 10 § forsta eller
tredje stycket ska vid tillimpningen av 5, 23 och 26 §§ marknadsforings-
lagen (2008:486) anses utgora otillborlig marknadsfoéring mot konsumenter.
En sddan handling kan medféra marknadsstorningsavgift enligt bestdm-
melserna i 29-36 §§ marknadsforingslagen.

Denna lag trader i kraft den 1 juli 2008.
Pa regeringens vignar
LENA ADELSOHN LILJEROTH

Maria Eka
(Kulturdepartementet)

' Prop. 2007/08:115, bet. 2007/08:CU21, rskr. 2007/08:222.
% Senaste lydelse 1998:1713.
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